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WYDATKI NA USEUGI HOTELARSKIE

I GASTRONOMICZNE ORAZ ICH
DETERMINANTY W GOSPODARSTWACH
DOMOWYCH W POLSCE

Streszczenie: Celem badan byla ocena poziomu i czestosci wystepowania wydatkow
na ustugi hotelarskie i gastronomiczne w budzetach polskich gospodarstw domowych
oraz diagnoza zmian tego zjawiska w latach 2005-2015. Ponadto w pracy podjeto
probe identyfikacji determinant efektywnego popytu na ustugi hotelarskie i gastrono-
miczne. Badania przeprowadzono na podstawie nieidentyfikowalnych jednostkowych
danych pochodzacych z badan budzetéw gospodarstw domowych przeprowadzo-
nych przez Gléwny Urzad Statystyczny w latach 2005, 2010 oraz 2015. Na podstawie
przeprowadzonych badan stwierdzono, ze w 2005 r. niewielki odsetek gospodarstw
domowych odnotowat wydatki na ustugi gastonomiczne (14%) i hotelarskie (3%).
W badanym okresie stwierdzono wzrost zaréwno czesto$ci wystepowania w budzetach
domowych tego typu wydatkoéw, jak i ich poziomu. Mimo ze czesto$¢ wystepowania
wydatkéw na ustugi gastronomiczne w budzetach gospodarstw domowych i jej wzrost
byt wiekszy niz w przypadku wydatkéw na ustugi hotelarskie, to przecietny poziom
wydatkéw na ustugi gastronomiczne i dynamika jego zmian byla nizsza niz wydat-
kéw na ustugi hotelarskie. Efektywny popyt na ustugi gastronomiczne i hotelarskie
réznicuja nie tylko dochody gospodarstw domowych, ale réwniez ich wewnetrzne
uwarunkowania, takie jak wyksztalcenie i wiek glowy gospodarstwa domowego czy
miejsce zamieszkania.
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Stowa kluczowe: wydatki na ustugi hotelarskie i gastronomiczne, determinanty
popytu, gospodarstwa domowe.

Klasyfikacja JEL: D12, Z30.

EXPENDITURES ON HOTEL AND CATERING SERVICES IN
POLISH HOUSEHOLDS AND ITS DETERMINANTS

Abstract: The study aimed to assess the incidence and the level of expenditures on
hotel and catering services in Polish household budgets between 2005 and 2015, and
to identify determinants of the demand for these services. The source data came from
the individual micro data of the HBS conducted by the Central Statistical Office in
2005, 2010, and 2015. Initially in 2005, relatively few households reported any ex-
penditure on hotel and catering services, namely 3% and 14%, respectively. Over the
studied period, both the incidence and the level of the expenditures were observed as
rising steadily, but by no means evenly. The incidence of catering services expenditure
and its growth was found higher than that of hotel services, while the level of the
expenditures and its growth was lower. Among determinants that discriminate the
effective demand for hotel and catering services most prominent turned out to be,
beside income, preference-shaping social factors, such as education and the age of
the household head or household residence area.

Keywords: expenditures on hotel and catering services, demand determinants, house-
holds.

Wstep

Dynamiczny rozwoj ustug branzy hotelowej i gastronomicznej w Polsce (Ho-
tele, 2016; Polska, 2016) jest zwigzany z rosngcym w spoleczenstwie popy-
tem na ustugi w zakresie spedzania i organizacji czasu wolnego, takie jak
podrdzowanie, spotkania towarzyskie, organizacja imprez poza domem itp.
(Dabrowska, Gutkowska, Jano$-Kresto i Ozimek, 2010; Gutkowska i Piekut,
2016). Analiza poziomu i struktury popytu na ustugi hotelarskie i gastrono-
miczne oraz identyfikacja czynnikéw spoteczno-ekonomicznych determinu-
jacych rzeczywisty popyt turystyczny moga stanowi¢ cenne zrédfo informacji
nie tylko dla podmiotow sfery turystyki i rekreacji, ale rowniez na przyklad
dla lokalnych wladz podejmujacych decyzje dotyczace jej rozwoju (Koze-
ra, Stanistawska i Glowicka-Woloszyn, 2014). Podstawowymi czynnikami
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wplywajacymi na popyt turystyczny s3 czynniki ekonomiczne (Middleton,
1996; Dziedzic i Skalska, 2012; Niezgoda, 2012), a wérdéd nich dochdd, jakim
dysponuje gospodarstwo domowe (Glowicka-Woloszyn i Wotoszyn 2014).
Wisréd wewnetrznych uwarunkowan gospodarstw domowych mozna wska-
za¢ réwniez takie czynniki, jak wiek, wyksztalcenie, miejsce zamieszkania
czy wielko$¢ rodziny konsumujacej te ustugi (Kozera i in., 2014). Ponadto
wplyw na zjawisko mogg miec¢ réwniez pewne trendy w modzie, kampanie
reklamowe itp. Analizujac zmiany poziomu i struktury w zakresie ustug ho-
telowych i gastronomicznych, nalezy réwniez mie¢ na uwadze przemiany
makroekonomiczne, na przyktad demograficzno-spofeczne - starzenie si¢
spoleczenstwa, migracje, zmiana w obrebie typow rodzin (mniej tradycyjnych
malzenstw), wzrost poziomu wyksztalcenia, itp.

Celem badan byta ocena efektywnego popytu' na ustugi hotelarskie i ga-
stronomiczne w polskich gospodarstwach domowych oraz diagnoza zmian
tego zjawiska pomiedzy latami 2005 a 2015. Ponadto w pracy podjeto probe
identyfikacji wewnetrznych spoteczno-ekonomicznych determinant popytu
gospodarstw domowych na ustugi hotelarskie i gastronomiczne. Badania
przeprowadzono na podstawie nieidentyfikowalnych jednostkowych danych
pochodzacych z badan budzetéw gospodarstw domowych przeprowadzonych
przez Gléwny Urzad Statystyczny w latach 2005, 2010 oraz 2015.

Material i metody badawcze

Podstawe zrodtowa badan stanowity dane jednostkowe, nieidentyfikowalne,
udostepnione odplatnie przez GUS, ktére pochodzity z ponad 100 tys. gospo-
darstw domowych. W 2005 r. badanych bylo 34 767 gospodarstw domowych,
w 2010 r. — 34 412, a w 2015 r. — 37 148. Gospodarstwa domowe byly ana-
lizowane w réznych przekrojach w celu zidentyfikowania demograficznych
i spoleczno-ekonomiczych determinant poziomu wydatkow i czestosci ich
odnotowywania w budzetach domowych. Gospodarstwa domowe rozpatry-
wano w uktadzie grup:

- kwintylowych - wyznaczonych na podstawie dochodu rozporzadzalnego

w przeliczeniu na jedng osobe w gospodarstwie domowym,

! Popyt turystyczny jest rozumiany jako suma débr i ustug turystycznych, ktore konsumenci
sa skfonni naby¢ przy okreslonym poziomie cen (Hunziker i Krapf, 1961; Panasiuk i Szostak
2008). Efektywny popyt na ustugi gastronomiczne i hotelowe oznacza w opracowaniu sume
deklarowanych przez gospodarstwo domowe oplat za ustugi w restauracjach, kawiarniach,
barach, stoléwkach, bufetach, ulicznych punktach gastronomicznych (automaty sprzedazo-
we), zakwaterowanie (hotele, kwatery prywatne, schroniska, domy wypoczynkowe, internaty,
akademiki, kempingi, pozostate) (GUS, 2016, s. 274).
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- spoleczno-ekonomicznych - wyodrebnionych na podstawie gtéwnego
zrédia dochodu gospodarstwa domowego,

- wieku i wyksztalcenia, ktorych kryterium podziatu byt wiek i wyksztalcenie
glowy gospodarstwa domowego,

- wielkosci gospodarstwa domowego — wyodrebnionych na podstawie liczby
0s6b w gospodarstwie domowym,

- klasy miejscowosci zamieszkania — wyodrebnionych na podstawie wiel-
kosci miejscowosci zamieszkania gospodarstwa domowego.

Ponadto w badaniu wykorzystano réwniez dane wtérne (w rozdz. 1) po-
chodzace z raportéw opracowanych przez GUS na podstawie badan budzetéw
gospodarstw domowych (GUS, 2006, 2011, 2016) do scharakteryzowania
sytuacji finansowej gospodarstw domowych w latach 2005-2015 w zakresie
poziomu dochodéw i wydatkéw, w tym rowniez wydatkéw na Zywno$¢ i na-
poje bezalkoholowe, utrzymanie mieszkania i no$niki energii.

Na podstawie danych surowych wyznaczono podstawowe statystyki opi-
sowe, takie jak (Wysocki i Lira, 2005):

- $rednia — w celu scharakteryzowania $redniego miesiecznego poziomu
wydatkéw na ustugi hotelowe i gastronomiczne w przeliczeniu na jedna
osobe w gospodarstwie domowym (w zl/osobe/miesiac),

- wskazniki struktury — w celu wyznaczenia odsetka gospodarstw domo-
wych, ktére w swoich budzetach odnotowywaty wydatki na ustugi hotelowe
i gastronomiczne.

Do analizy zmian poziomu badanych cech w latach 2005, 2010 i 2015
Wykorzystano nastepujace wkazniki dynamiki zjawisk (Wysocki i Lira, 2005):

przyrosty wzgledne (w %), ktére zastosowano do opisu zmian poziomu

srednich wydatkow na ustugi gastronomiczne i hotelowe,

- przyrosty absolutne (w pkt proc.) — wykorzystane do wyznaczenia zmian
odsetka gospodarstw domowych odnotowujacych w swoich budzetach
wydatki na ustugi gastronomiczne i hotelowe w analizowanych latach.
Obliczenia przeprowadzono z uwzglednieniem wag” gospodarstw domo-

wych zgodnie z metodologia GUS (GUS, 2011a).

% Wagi te sg stosowane w celu uzyskania w badaniach budzetéw gospodarstw domowych
proby o strukturze zgodnej pod wzgledem liczby 0oséb w gospodarstwie domowym i miejsca
jego zamieszkania ze strukturg gospodarstw domowych w przeprowadzonych wczesniej spi-
sach powszechnych.
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1. Efektywny popyt gospodarstw domowych na uslugi
hotelarskie i restauracje w ujeciu iloSciowym i wartosciowym

Podstawowe znaczenie dla pojawienia si¢ popytu turystycznego na rynku
ma dochdd, ktérego wplyw mozna bada¢, uwzgledniajac dochody rozporza-
dzalne gospodarstw domowych (Niezgoda, 2012). Poniewaz turystyka jest
tzw. dobrem wyzszego rzedu (luksusowym), popyt turystyczny pojawia sie
dopiero wtedy, gdy zostang zaspokojone potrzeby podstawowe. Wazna zatem
jest odpowiedz na pytanie, czy i kiedy osiggany dochdd badanej grupy po-
zwoli na przeksztalcenie popytu potencjalnego w efektywny w odniesieniu do
doébr i ustug turystycznych. W latach 2005-2010 nastgpita znaczaca poprawa
sytuacji dochodowej gospodarstw domowych. W okresie tym odnotowano
wzrost realnych przecigtnych dochodéw rozporzadzalnych o 38%, wydatkéw
o ponad 25% oraz spadek o niemal 8 pkt proc. udziatu wydatkéw w dochodach
oraz o 3 pkt proc. udziatu wydatkéw sztywnych zwigzanych z wyzywieniem
i optatami na utrzymanie mieszkania w budzecie domowym (rysunki 1 i 2),
co zwigkszylo budzet swobodnej decyzji i sprzyjalo wzrostowi wydatkow
zwigzanych z organizacja czasu wolnego i rekreacja. Jak zaznaczaja bowiem
Dziedzic i Skalska (2012, s. 33), wydatki zwigzane z turystyka i rekreacja,
ktore sg postrzegane jako dobra wyzszego rzedu, sg realizowane dopiero po
zaspokojeniu podstawowych potrzeb w gospodarstwie domowym.
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Rysunek 1. Przecietny miesieczny dochod rozporzadzalny na jedna osobe
(w cenach stalych z 2015 r.) oraz udzial wydatkéw w dochodach ogétem
gospodarstw domowych w latach 2005-2015

Zrodho: Na podstawie danych Gtownego Urzedu Statystycznego: (GUS, 2006, 2011, 2016, 2017).
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Jednak zaréwno udziat wydatkéw na ustugi gastronomiczne i hotelarskie
w wydatkach ogoélem gospodarstw domowych, jak i jego wzrost w latach
2005-2010 nie byt zbyt znaczacy. Udzial tego typu wydatkow ksztattowal si¢ na
poziomie odpowiednio wynoszacym 1,9% i2,3%, a jego wzrost w tym okresie
to zaledwie 0,4 pkt proc. (rysunek 2). W okresie spowolnienia gospodarczego,
ktére w budzetach gospodarstw domowych odnotowano w latach 2010-2012,
a ktore nie byto zbyt dotkliwe i cechowal je niewielki spadek przecietnego
poziomu dochodéw i wydatkéw o okolo 2%, nie zaobserwowano spadku
konsumpcji swobodnej zwigzanej z wydatkami na ustugi swiadczone przez
restauracje i hotele, lecz nadal obserwowano nieduzy wzrost udziatu tych
wydatkow w wydatkach ogétem (o 0,5 pkt proc.). Natomiast od 2012 r., wraz
z ponownym wzrostem poziomu przecietnych realnych dochodéw o 7,5% (ry-
sunek 1) i wydatkéw o 3%, odnotowano wigkszy niz w poprzednich okresach
wzrost udzialu wydatkow na ustugi gastronomiczne i hotelarskie w budzetach
domowych o 1,4 pkt proc. (rysunek 2). Mozna zatem przypuszczacé, ze nie tylko
czynniki ekonomiczne maja wptyw na wzrost poziomu tego typu wydatkow, ale
takze zmiany zwigzane ze stylem Zycia i wzorcami kulturowymi. W przypadku
popytu zwigzanego z turystyka i rekreacja, jak podkresla Niezgoda (2012, s. 33),
zalozenia klasycznej ekonomii nie wyjasniaja wielu zachowan konsumentow.

Analizujac wzrost poziomu wydatkéw na ustugi hotelarskie i gastrono-
miczne, nalezy uwzgledni¢ réwniez zmiany ilosciowe dotyczace czestosci
odnotowywania tego typu wydatkéw w budzetach gospodarstw domowych, co
moze $wiadczy¢ o zachodzacych zmianach w stylu zycia. W 2005 r. w zaledwie
14% gospodarstw domowych odnotowano wydatki na ustugi gastronomicz-
ne, a tylko w 3% wydatki na ustugi hotelarskie (tabela 1). Do 2015 r. odsetek
gospodarstw domowych, w ktérych budzetach pojawily sie wydatki zwigzane
z wyzywieniem poza domem, podwoil si¢, ale w przypadku wydatkéw na
zakwaterowanie odnotowano wzrost odsetka gospodarstw domowych, ktdre
je odnotowaly, zaledwie o 2 pkt proc. (tabela 1).

Badajac gospodarstwa domowe, ktore odnotowywaly w swoich budzetach
wydatki na ustugi gastronomiczne i hotelarskie, stwierdzono, ze przecigtny
realny poziom wydatkéw na ustugi gastronomiczne w 2005 r. wynosit 45 z1/
osobe i wzrdst o 34% w 2015 r. w stosunku do 2005 r. Natomiast przecigtny
realny poziom wydatkéw na ustugi hotelarskie wynosit w 2005 r. 60 zt/osobe,
a w 2015 r. 96 zl/osobe, a wiec odnotowano az 60-procentowy jego wzrost,
wiekszy niz wzrost realnych przecigtnych dochodéw rozporzadzalnych go-
spodarstw domowych, co moze decydowac¢ o malej skfonnosci gospodarstw
domowych do tego typu wydatkow.
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Rysunek 2. Przeci¢tne miesieczne wydatki na jedna osobe w gospodarstwie
domowym (w cenach stalych z 2015 r.) oraz udzial wydatkow na zywnos¢,
utrzymanie mieszkania, no$niki energii oraz na ustugi gastronomiczne

i hotelarskie w wydatkach ogétem gospodarstw domowych w latach 2005-2015

Zrodto: Jak narys. 1.

Tabela 1. Czesto$¢ wystepowania wydatkow na ustugi hotelarskie i restauracjne
w budzetach gospodarstw domowych i ich poziom (ceny stale z 2015 r.) w latach

2005,20101 2015
. , Zmiany
Wyszczegélnienie | K042 WYdatkéw 15021 2010 | 2015 [ 2010/ [ 2015/ [ 2015/
na uslugi
2005 | 2010 | 2005
c N (% ogolu gospodarstw domowych) (pkt proc.)
ng:tosc wyst?po— gastronomiczne 14,4 23,4 30,2 9 6,8 15,8
wania wydatkow -
hotelarskie 3 3,9 4,7 0,9 0,8 1,7
Poziom wydatkow (z}/osobe/miesiac) (%)
zlvoi(q) Z?yii?tyzz}f gastronomiczne 44,91 | 5599 | 60,20 | 24,7 7,5 | 34,0
notowujgcych hotelarskie 60,45 | 89,36 | 96,31 | 47,8 7,8 | 59,3

Zrédlo: Na podstawie nieidentyfikowalnych danych jednostkowych pochodzacych z: (GUS, 2006, 2011

12016 1.).
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2. Dochod jako gléwna determinanta ekonomiczna
efektywnego popytu gospodarstw domowych w Polsce na
uslugi hotelarskie i gastronomiczne

Dochdd jest podstawowym czynnikiem ekonomicznym determinujacym
realny popyt na ustugi gastronomiczne i hotelarskie. Wzrost poziomu do-
chodu gospodarstw domowych rozszerza bowiem fundusz swobodnej decyzji
i zwigksza sklonno$¢ do nabywania ustug restauracyjnych i hotelarskich (Nie-
zgoda, 2012, s. 32-34; Niezgoda i Zmyslony, 2003, s. 36; Panasiuk, 2011, s.157).

W I grupie kwintylowej, czyli wérdéd 20% najubozszych gospodarstw do-
mowych, wydatki na ustugi gastronomiczne odnotowano w 2,5% sposréd nich
w2005 r.18,6% w2015 r. Natomiast wydatki na ustugi hotelarskie wystepowaly
w budzetach zaledwie 0,4% gospodarstw domowych w tej grupie we wszyst-
kich analizowanych latach (rysunek 3). Wsréd tych gospodarstw domowych,
ktére odnotowaly tego typu wydatki, ich realny miesigczny poziom wynosit
w 2005 r. 16 zl/osobe w przypadku wydatkéw na ustugi gastronomiczne
i okolo 20 zt/osobe za ustugi hotelarskie (rysunek 4). W 2015 r. wydatki na
ustugi gastronomiczne w I grupie kwintylowej zwiekszyty si¢ o 1/4, a wydatki
na ustugi hotelarskie niemal si¢ podwoily (tabela 2).
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Rysunek 3. Czestos¢ wystepowania wydatkow na ustugi hotelarskie

i gastronomiczne w budzetach gospodarstwach domowych w Polsce
z uwzglednieniem kwintylowych grup ich dochodéw rozporzadzalnych

Zrédlo: Jak w tab. 1.

Odsetek gospodarstw domowych
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Rysunek 4. Poziom wydatkow na ustugi hotelarskie i gastronomiczne
w gospodarstwach domowych w Polsce z uwzglednieniem kwintylowych grup
ich dochodéw rozporzadzalnych

Zrodlo: Jak w tab. 1.

Tabela 2. Zmiany czestosci wystepowania i przeci¢tnego realnego poziomu
wydatkow na uslugi hotelarskie i gastronomiczne w budzetach gospodarstw
domowych w Polsce z uwzglednieniem kwintylowych grup dochodu

Zmiany czesto$ci wystepowania Zmiany przecietnego poziomu

w budzetach gospodarstw domowych wydatkow na ustugi
Gr upa wydatkéw na ustugi (pkt proc.) (%)
kwin- gastronomiczne hotelarskie gastronomiczne hotelarskie
tylowa 2010/ | 2015/ | 2015/ | 2010/ | 2015/ | 2015/ | 2010/ | 2015/ | 2015/ | 2010/ | 2015/ | 2015/

2005 | 2010 | 2005 | 2005 | 2010 | 2005 | 2005 | 2010 | 2005 | 2005 | 2010 | 2005
I 35| 26| 61| 00| 00| 00| 2,4 |22,0 |24,9 |269 | 51,5 | 92,2
11 51| 66 |11,7 | 01| 05| 0,6 | 3,2|192 |23,0|582 |31,2 |107,7
11T 911 81 (172 | 03 | 0,7 1,0 | 3,3 | 49,2 | 54,0 | 24,6 | 32,1 | 64,6
I\ 11,5 | 81 | 196 | 0,8 1,4 | 2,2 | 44,6 | 16,6 | 68,7 | 34,1 7,1 | 43,6
\4 15,7 | 8,6 [24,3 | 33 1,3 | 46 |359 | 83 [472 472 | 83 | 59,5

Zrédlo: Jak w tab. 1.

Natomiast wsréd 20% najzamozniejszych gospodarstw domowych (gru-
pa V) wydatki na ustugi gastronomiczne odnotowano w 2005 r. w 36%,
a w 2015 r. w 60%. Natomiast wydatki na ustugi hotelarskie wystepowaty
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w budzetach 8% gospodarstw domowych w tej grupie dochodowej w 2005 r.
i w ponad 12% w 2015 r. (rysunek 3). Przecietny poziom wydatkéw w tych
gospodarstwach domowych, ktére je odnotowaly, wynosit w 2005 r. 67 z1/
osobe na ustugi restauracyjne i 77 z{/osobe na ustugi hotelarskie, a w 2015 r.
wzrdst do poziomu wynoszacego odpowiednio 99 zl/osobe i 123 zt/osobe
(rysunek 4).

W kazdej z grup kwintylowych zaobserwowano miedzy latami 2005 a 2015
wzrost czgstosci wystepowania wydatkow na ustugi gastronomiczne od 6 pkt
proc. w I grupie do 24 pkt proc. w V grupie. Ich przecietny miesieczny poziom
realny wzrdst od okolo 25% w I i II grupie do okoto 50% w grupach III'i V,
a najwyzszy jego wzrost odnotowano w grupie IV — o niemal 70% (tabela 2).

W przypadku wydatkéw na ustugi hotelarskie wzrost czestosci ich wy-
stepowania pomiedzy latami 2005 a 2015 byt zdecydowanie mniejszy i od-
notowano go we wszystkich grupach kwintylowych poza I (odpowiednio od
0,6 pkt proc. w grupie II, do niecatych 5 pkt proc. w grupie V). Natomiast
wsrod tych gospodarstw domowych, ktére danego typu wydatki odnotowaly,
wzrost ich realnego poziomu byl wysoki, poniewaz w najmniej zamoznych
grupach I'i IT odnotowano jego podwojenie, a w pozostatych wzrost od 40%
do 60% (tabela 2).

3. Demograficzno-spoleczne determinanty efektywnego
popytu gospodarstw domowych w Polsce na ustugi
hotelarskie i gastronomiczne

Na decyzje nabywcze konsumentéw w zakresie turystyki i spedzania czasu
wolnego, w tym réwniez zwigzanych z wydatkami na hotele i restauracje,
wplyw maja réwniez czynniki pozaekonomiczne, wérdd ktorych wskazuje si¢
m.in. ,emocje, status spofeczny, che¢ dostosowania si¢ do mody, przynalezenia
do grupy odniesienia” (Dziedzic i Skalska, 2012, s. 47). Determinantami, ktdre
maja wplyw na popyt gospodarstw domowych na towary i ustugi zwigzane
z rekreacje i turystyka, s czynniki demograficzne, takie jak wiek i sklad go-
spodarstwa domowego (np. liczba 0séb w rodzinie, czy jej typ biologiczny),
ktore decydujg o stanie zdrowia, potrzebach, zainteresowaniach czy formach
spedzania czasu wolnego (Niezgoda, 2012, s. 36). Kolejnym czynnikiem de-
mograficznym wplywajacym na wielko$¢ popytu na ustugi gastronomiczne
i hotelarskie jest wielko$¢ gospodarstwa domowego. Nalezy zauwazy¢ pewna
prawidiowos¢ — im wigksza liczebno$¢ rodziny, tym mniejsza aktywno$é
turystyczna. Jest to zwiazane z obowigzkami rodzinnymi i ograniczeniami
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dochodowymi. Wigksze liczebnie gospodarstwa domowe beda ograniczaé
swoja aktywno$¢ rekreacyjng do dzialan ,,w ognisku domowym”. Nastepnym
czynnikiem demograficznym jest poziom wyksztalcenia. Wplyw tego czynnika
jest powigzany z réwnolegtymi zmianami w wielko$ci dochodu w strukturze
gospodarstwa domowego. Im wyzszy poziom wyksztalcenia, tym wigkszy
udzial w ustugach restauracyjnych i hotelarskich, zaréwno w celach stuz-
bowych jak i wypoczynkowych. Do czynnikéw demograficznych zalicza si¢
réwniez miejsce zamieszkania. Na ogdt ludnos$¢ zamieszkujgca na terenach
wiejskich wykazuje mniejszg aktywnos¢ turystyczng niz ludno$¢ z duzych
miast (Panasiuk, 2011).

Czynnikiem demograficznym, ktéry wptywa zaréwno na wielkos¢, jak
i strukture popytu turystycznego i rekreacyjnego, jest, jak juz wspominano,
wiek czlonkéw gospodarstwa domowego. W zaleznosci od wieku wystepuje
popyt na rézne rodzaje aktywnosci turystycznej, determinuje on réwniez
wymagania w stosunku do standardu ustug (Panasiuk, 2011). Na podstawie
przeprowadzonych badan stwierdzono, ze gospodarstwa domowe kierowane
przez osoby mlodsze czgéciej korzystaly z wyzywienia i zakwaterowania poza
domem, niz kierowane przez osoby starsze. Wéréd gospodarstw domowych,
gdzie glowa tego gospodarstwa byto w wieku do 35 lat, az 1/4 odnotowala
wydatki na ustugi gastronomiczne w 2005 r., a ponad 40% w 2015 r. W grupie
gospodarstw kierowanych przez osoby po 65. roku zycia bylo to odpowiednio
6% i 13% (tabela 3). W grupie gospodarstw domowych kierowanych przez
najmlodsze osoby odnotowano réwniez najwigkszy odsetek wydajacych na
ustugi hotelarskie, cho¢ wynosil on w 2005 r. tylko 4%, a w 2005 r. zwiekszyt
sie do 5,5%. Byto to okolo czterokrotnie wigcej gospodarstw domowych od-
notowujacych tego typu wydatki niz wsrod gospodarstw, kierowanych przez
osoby w wieku powyzej 65 lat, gdzie odsetek ten ksztaltowat si¢ na poziomie
od 1% w 2005 r. do 1,5% w 2015 r. (tabela 3). Analizujac przecigtny poziom
wydatkow, stwierdzono, ze nadal na ustugi gastronomiczne najwiecej wyda-
ja gospodarstwa domowe kierowane przez osoby najmiodsze (55 zt/osobe
w 2005 r. i 69 zl/osobe w 2015 r.), ale réznica ta w poréwnaniu do gospo-
darstw domowych kierowanych przez osoby powyzej 65. roku zycia, zwlaszcza
w 2015 r,, nie byta zbyt duza i wynosita 6%. Natomiast w przypadku wydatkow
na ustugi hotelarskie najwyzszy ich poziom w 2005 r. odnotowano w klasie
wiekowej do 35. roku zycia, ale w latach 2010 i 2015 najwyzsze wydatki na
omawiany cel odnotowano w grupach gospodarstw domowych kierowanych
przez osoby po 65 r. Zycia oraz w grupie, gdzie glowa rodziny byla w wieku
55-65 lat. Moze to $wiadczy¢ o zmianie stylu Zycia zamoznych gospodarstw
domowych w najstarszych klasach wieku.
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Analizujac wplyw wielkosci rodziny na popyt na ustugi gastronomiczne
i hotelarskie, stwierdzono, ze najczesciej tego typu wydatki odnotowywa-
no w gospodarstwach 3- i 4-osobowych, nieco rzadziej 1- i 2-osobowych,
a najrzadziej w gospodarstwach domowych skfadajacych si¢ z co najmniej 4
o0sob. O ile w gospodarstwach co najmniej 4-osobowych, ale réwniez 1-oso-
bowych, popyt ten jest zwigzany z czynnikami ekonomicznymi, czyli do-
chodem, a w gospodarstwach 1-osobowych, czgsto z brakiem towarzystwa,
to w przypadku gospodarstw 2-osobowych, ktérych sytuacja finansowa jest
najkorzystniejsza, nalezaloby poglebi¢ badanie czynnikéw ograniczajacych
realny popyt na ustugi gastronomiczne i hotelarskie.

Innym czynnikiem demograficznym majacym wplyw na popyt na ustugi
gastronomiczne i hotelarskie, jest klasa miejscowosci zamieszkania. Na deter-
minanty zwigzane z miejscem zamieszkania w przypadku popytu na ustugi
gastronomiczne zwracaja uwage Gutkowska i Piekut (2016), podkreslajac, ze
wigksze wydatki s3 odnotowywane na obszarach o gestym zaludnieniu niz
na obszarach wiejskich. Mniejszy popyt na ustugi hotelowe na wsi, w poréw-
naniu do pozostaltych klas miejscowosci zamieszkania, moze mie¢ zwigzek
z faktem, ze duzy odsetek wiejskich gospodarstw domowych to gospodarstwa
rolnikéw, ktérych mobilnos¢, zwlaszcza w okresie letnim, jest ograniczona
(Stanistawska, 2012). Z drugiej strony nalezy mie¢ na uwadze silny rozwdj
zjawiska suburbanizacji wokot duzych aglomeracji miejskich, ktore wigze sie
ze Znaczacym poziomem migracji na tereny wiejskie ludnosci z duzych miast
(Stanistawska i Glowicka-Woloszyn, 2017) i przenoszenie na te tereny wzor-
cow konsumpcji ludnosci miejskiej, stad mozna obserwowac relatywnie duzy
wzrost popytu na ustugi gastronomiczne i hotelowe na terenach wiejskich.
Chmielewska (2013) zauwaza rowniez, ze do zwigkszenia popytu na ustugi
hotelowe i gastronomiczne w wiejskich gospodarstwach domowych przyczy-
nifa si¢ poprawa dostepnosci komunikacyjnej, w tym rozwdj infrastruktury
drogowej oraz poprawa stanu posiadania débr motoryzacyjnych.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze najmniejszy odsetek gospodarstw
domowych, ktére odnotowaty popyt na ustugi gastronomiczne i hotelarskie,
w 2005 r. wystepowal na wsi. Byto to okoto 7% gospodarstw domowych, ktore
odnotowaly wydatki na ustugi gastronomiczne, a niecale 2% na hotelarskie,
podczas gdy w najwiekszych miastach bylo to odpowiednio 31% i ponad
7%. Zmiany czestos$ci wystepowania tego typu popytu do 2015 r. w wiejskich
gospodarstwach domowych byly mniejsze niz w miastach liczacych ponad
20 tys. mieszkancow, ale wieksze niz w najmniejszych miastach o liczbie
mieszkancéw do 20 tys. (tabela 3). Poziom tego typu wydatkow na ustugi
gastronomiczne i hotelarskie w 2005 r. réwniez byt najnizszy w wiejskich
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gospodarstwach domowych, ale dynamika jego zmian do 2015 r. w przypadku
wydatkéw na ustugi gastronomiczne byta mniejsza jedynie w poréwnaniu do
gospodarstw domowych w najwiekszych miastach, a w przypadku wydatkow
na hotele bylta najwieksza (tabela 4).

W badaniach popytu turystycznego zwraca si¢ rowniez uwage na dodatnie
skorelowanie popytu na ustugi zwigzane z turystyka i rekreacja z wyksztalce-
niem (Niezgoda, 2012, s. 36). Na podstawie przeprowadzonych badan stwier-
dzono, ze gospodarstwa domowe kierowane przez osoby z wyksztalceniem
wyzszym 8-krotnie czeéciej odnotowywaly w swoich budzetach w 2005 r.
wydatki na ustugi gastronomiczne (bylo to 38% gospodarstw domowych)
w poréwnaniu do gospodarstw domowych, w ktérych glowa tego gospodar-
stwa miala wyksztalcenie co najwyzej gimnazjalne, a w 2015 r. ponad 5-krotnie
czgsciej (53 procent gospodarstw domowych, w ktorych osoba odniesienia
ma wyksztalcenie wyzsze). Przecietny poziom wydatkéw na ustugi gastrono-
miczne pomiedzy tymi grupami gospodarstw domowych byt natomiast okoto
dwukrotnie wyzszy w badanych latach (tabele 3 i 4).

Réwniez wystepowanie wydatkow na ustugi hotelarskie w budzetach go-
spodarstw kierowanych przez osoby z wyksztalceniem co najwyzej gimna-
zjalnym bylo najnizsze w poréwnaniu do pozostatych grup i ksztaltowato sie
na poziomie od 0,7% gospodarstw domowych w 2005 r. do 1,2% w 2015 r.,
podczas gdy w klasie gospodarstw kierowanych przez osoby z wyksztalceniem
wyzszym bylo to odpowiednio 8,5% i 9,7% (tabela 3). Natomiast przecigtny
poziom wydatkéw realnych w klasie gospodarstw domowych, w ktorych osoba
odniesienia miata wyksztalcenie wyzsze, wynosil w 2005 r. 80 zt/osobe i 112
z1/osobg w 2015 r. i podobnie jak w przypadku wydatkéw na ustugi gastro-
nomiczne, byl okoto dwukrotnie wyzszy niz w klasie gospodarstw domowych
kierowanych przez osoby z wyksztalceniem co najwyzej gimnazjalnym.

Zakonczenie

Reasumujac powyzsze rozwazania, na podstawie zaprezentowanych wynikéw

badan sformulowano nastepujace wnioski:

1. W gospodarstwach domowych odnotowano w badanych latach stopniowy
wzrost poziomu i czestosci wystepowania wydatkow przeznaczonych na
ustugi gastronomiczne i hotelarskie.

2. Pomimo ze czgsto$¢ wystepowania wydatkéw na ustugi gastronomiczne
w budzetach gospodarstw domowych i jej wzrost w badanym okresie
byly wigksze niz na ustugi hotelarskie, to przecigtny poziom wydatkéw na
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uslugi gastronomiczne i dynamika ich zmian byta nizsza niz wydatkéw

na ustugi hotelarskie.

3. Efektywny popyt na ustugi gastronomiczne i hotelarskie réznicujg nie tylko
dochody gospodarstw domowych, ale réwniez czynniki demograficzno-
-spoleczne, takie jak wiek, wyksztalcenie glowy gospodarstwa domowego
oraz miejsce zamieszkania.

4. Gospodarstwa domowe kierowane przez osoby mlodsze czesciej korzystaty
z wyzywienia i zakwaterowania poza domem oraz wydawaly przecigtnie
wyzsze kwoty na jedzenie poza domem. Gospodarstwa kierowane przez
osoby starsze byly natomiast skfonne do wyzszych wydatkéw na zakwa-
terowanie poza domem.

5. Im wyzsze wyksztalcenia glowy gospodarstwa domowego, tym wieksze
i czestsze wydatki zaréwno na ustugi gastronomiczne, jak i hotelarskie.

6. Poziom i czesto$¢ wydatkow na ustugi gastronomiczne, jak i hotelarskie
byly najnizsze w wiejskich gospodarstwach domowych, a najwyzsze w go-
spodarstwach domowych z duzych miast. Jednak dynamika zmian tego
zjawiska w badanych latach w wiejskich gospodarstwach domowych byta
jedna z najwigkszych w przypadku wydatkéw na ustugi gastronomiczne
i najwigksza w przypadku wydatkéw na hotele.

Przedstawione analizy i obserwowane w badanym okresie zmiany w zakre-
sie konsumpcji ustug gastronomicznych i hotelowych w polskich gospodar-
stwach domowych pozwalaja przypuszcza¢, ze w kolejnych latach zjawisko to
nadal bedzie si¢ dynamicznie rozwija¢, co powinno sklania¢ do dalszych badan
nad ich diagnozowaniem. Identyfikacja powigzan pomiedzy tego typu wydat-
kami gospodarstw domowych a geograficznymi i demograficzno-spotecznymi
ich uwarunkowaniami wydaje si¢ istotna z punktu widzenia zaréwno polityki
gospodarczej, jak i spoleczne;j.
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